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TEMA 4. NO TODO LO QUE BRILLA ES ORO

-

Presentacion del tema

Estamos rodeados de anuncios publicitarios. En cualquier lugar: televi-
sién, internet, tiendas y supermercados, espectaculares en grandes
avenidas. Su objetivo es convencernos de comprar productos o adquirir
servicios y, por ello, suelen exagerar sus beneficios. En esta sesién,
aprenderemos a analizar la informacién que vemos todos los dias, para
asi consumir responsablemente.

Sesién 1 Mensajes publicitarios

Me activo y me concentro

iEstas palabras se enredaron! Ordénalas para leer el mensaje.

de las un para  producto te lee
Antes  etiquetas  comprar que  engafien = no

Lo que sé del tema

/Qué son los anuncios publicitarios?, ;para qué sirven? Anota tus reflexiones en tu cuadernoy
compartelas.

Aprendo mas

Lee el texto con cuidado, subraya sus ideas principales y opina al respecto.

Mensajes publicitarios

Los mensajes publicitarios promueven o venden productos y servicios. También se les suele llamar
“anuncios publicitarios” o “comerciales”. Aparecen en la televisién, el radio, internet, peridédicos,
autobuses, mamparas, etcétera.

Todos los anuncios publicitarios llaman la atencién de posibles consumidores y los persuaden
con colores llamativos, imagenes, sonidos, luces y otras herramientas. En estas sesiones, estu-
diaremos los anuncios publicitarios impresos, que sueles encontrar en carteles, periédicos, re-

vistas, volantes o folletos.

Los anuncios publicitarios deben incluir informacién suficiente para que el publico entienda qué
venden y dénde pueden encontrarlo. También pueden especificar a quién va dirigido el anuncio
o cuanto cuesta el producto. Observa sus caracteristicas en el siguiente esquema:



iPor solo 10 pesos

!

en tv tiendita mas cercana!

4° DE PRIMARIA

Producto que
se promociona

Imagen llamativa

Eslogan

Texto secundario

¢ Imagen. Una fotografia, ilustracién o representaciéon llamativa del producto.

¢ Texto. Incluye una frase principal, llamada “eslogan”, y textos secundarios con
mas informacién para los consumidores.

El eslogan es uno de los elementos mas importantes del anuncio, ya que debe quedarse en la
mente de los posibles compradores. Por ello, estas frases o lemas suelen ser rimas, juegos de
palabras, exageraciones o canciones memorables.

Hay dos tipos de esléganes:

1. Descriptivos. Retoman las caracteristicas del servicio o producto. Por ejemplo,
“el pan més dulce”.

2. Emocionales. Anuncian un sentimiento o un estado de &nimo relacionado con

el producto o servicio. Por ejemplo, “un cachito de felicidad”.

Aplico lo aprendido

Resuelve los siguientes ejercicios.

1. Observa el anuncio y sefiala sus elementos en los espacios correspondientes.
Después contesta las preguntas.

PATHNES

€el

mundo gobre oedd

ifara nidas y nirios!
L Disponibles en todas las tallas en tu

jugueteria. mdi cercana.

51



52

TEMA 4.

NO TODO LO QUE

A) ;Cual es el propésito del anuncio?

B) ;A quién se dirige el anuncio?

Lee los esléganes y

A) “Jabén Esperanza,

U O W

BRILLA ES ORO

clasificalos en la categoria apropiada.

lava rapido y rinde mas”.

) “Siéntete feliz con un Chocoli”.
) “Ungliento Londinense, para los piquetes de mosquito; no se rasque, refrésquese”.

) “Salsa guero: el sabor de México”.

Eslogan descriptivo Eslogan emocional

Practico en casa

Analiza el anuncio publicitario y responde las preguntas en tu cuaderno.

Ll I

Mercado San Antonio

IMEREDIENTES FRESCOS PARA
HACER FEUZ A 7Y FARILIA

0 Q@
@

iAbrimos fodus los dias!

;Qué se promociona
;Cual es su objetivo?

en este anuncio?

¢A quién esta dirigido?

;Cual es el eslogan?




4° DE PRIMARIA

Sesién 2 Informacioén en envases y etiquetas

00 000000000000 000000000000 000000000000000000000000000CKNMNVIISNVSSYT

Me activo y me concentro

Enlista los esléganes que conoces y léelos en voz alta para que tus compaiferos identifiquen’
cudl producto vende cada uno. jEscucha los productos de los demas!

Lo que sé del tema

Discutan en clase:

e Cuando compras productos, jlees la etiqueta?

e ;Recuerdas lo que dicen?

¢ ;Qué pasaria si los productos que compramos no tuvieran etiquetas?

Aprendo mas

Lee el texto y resume con tus palabras lo que entendiste.

Informacion en envases y etiquetas

Los anuncios publicitarios no nos dan toda la informacién que necesitamos sobre lo que com-
pramos y consumimos. Por ello, ademas de ver estos mensajes, los consumidores debemos
analizar la informacién que se encuentra en las etiquetas de los productos y, si es posible, in-
vestigar mas sobre ellos,

Estas etiquetas incluyen datos como los ingredientes, la cantidad de producto, la informacién
nutricional, la fecha de elaboracién y de caducidad, el lugar donde se produce y quién lo elabo-
ra. Asimismo, los productos que usan componentes téxicos —como jabones, pintura, insectici-
das o fertilizantes— deben incluir una advertencia e indicaciones de uso.

Leer la informacién en las etiquetas nos permite evitar accidentes y estar mas conscientes de
lo que consumimos. Por ejemplo, podemos distinguir entre una bebida con saborizantes na-
turales y otra con saborizantes artificiales.
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TEMA 4. NO TODO LO QUE BRILLA ES ORO

En este ejemplo puedes ver los elementos que deberian incluir las etiquetas y los empaques

de los productos que consumes:

Marca ——————
id
e &
el 40
Lugar de elaboracién y ey, Tv.f‘" 10
empresa que lo fabrica —————\& ,,je’ Yo {
. (on
Contenido en gramos, ——— _./:.'YﬁLsoo9

kilos, litros o piezas que
contiene el empaque

Aplico lo aprendido

Analiza el empaque y responde las preguntas.

1. ;Qué es el producto?

Ingredientes

Fecha de caducidad

Cantidad de calorias
y nutrimentos
que incluye

JCudl es la marca?

¢Cual es el contenido del empaque?

¢Cuéndo caduca?

JCuantas calorias contiene el envase?

o v oA W N

¢Cémo se recomienda conservar el producto?

N

Cudnta azicar tiene el empaque?




Practico en casa

Analiza la etiqueta del producto y responde las preguntas.

4° DE PRIMARIA

Ingrodientes: fgva, glicerina, #inos menorer de éasos vsar 5olo
bicarbonatode sodio, clovro sddico. J Una gota de producto.
A0 ingerir.

’

L ()Purment
£E Pasta de dientes

W

Cont. Net. 175

1. ;Qué es el producto?

¢Cudl es la marca?

¢Cudl es el contenido del empaque?

¢Como se recomienda usar del producto?

¢Qué advertencia incluye el empaque?

o ow oA w N

¢Quién elabora el producto?
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TEMA 4. NO TODO LO QUE BRILLA ES ORO

Sesién 3 Integracion de saberes

Me activo y me concentro

Piensa en un sinénimo y un anténimo para cada palabra en la primera columna. Sé la primera
persona en completar el reto.

Sinénimos Anténimos

Bonito

Flaco

Igual

Frio

Lo que sé del tema

Piensa en un producto que consumas cotidianamente y responde las preguntas.

1. ;Has visto anuncios que lo promocionen?

2. ;Qué dicen esos anuncios?

3. Consideras que el producto cumple con lo que anuncian?




4° DE PRIMARIA

Aplico lo aprendido

En grupo, discutan lo siguiente.

J A

;Qué informacién
comparten los

L anuncios

publicitarios?

</\

;Qué informacién
incluyen los
empaques y las
etiquetas?

\Y*‘\

.

¢Es importante revisar
las etiquetas de los
productos o se puede
obtener toda la
informacién necesaria
en los anuncios?

i

Evalio mis procesos de aprendizaje

Ahora eres un experto en el tema, ilumina la grafica de acuerdo con tus aprendizajes.

Todas Todo

Muchas Mucho

Més o menos

Mas o menos

Pocas

Poco

Lei con

cuidado las Completélas | Hice las tareas Ccir:pg:irtlg?izl importancia
instrucciones | actividades de que se REop : de leer las
5c los mensajes :
antes de hacer | cada tema. indicaron. g etiquetas de
R publicitarios.
las actividades. los productos.

Entiendo la
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