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TEMA 4. NO TODO LO QUE BRILLA ES ORO 4° DE PRIMARIA

<)

No todo lo que brilla es oro

Presentacion del tema

Estamos rodeados de anuncios publicitarios. En cualquier lugar: televisién, internet, tiendas
y supermercados, espectaculares en grandes avenidas. Su objetivo es convencernos de
comprar productos o adquirir servicios y, por ello, suelen exagerar sus beneficios. En esta
sesion, los estudiantes aprenderan a analizar la informacién que reciben todos los dias, para
asi consumir responsablemente.

Aprendizajes esperados
e Analizar la informacién de productos para favorecer el consumo responsable.

» Identifica la utilidad de los diferentes tipos de informacién que proveen las etique-
tas y los envases comerciales.

» Identifica los recursos de los textos publicitarios y toma una postura critica fren-
te a ellos.

* Reconoce las ventajas del consumo responsable y de la toma decisiones en fun-
cién de la informacién que expone el producto.
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TEMA 4. NO TODO LO QUE BRILLA ES ORO 4° DE PRIMARIA

Sesion 1 Mensajes publicitarios

Propésito de la sesion

Los estudiantes identificardn los mensajes publicitarios y sus caracteristicas principales.
Aprenderan a analizarlos para consumir responsablemente.

Me activo y me concentro
Los estudiantes ordenaran una frase que se encuentra en desorden.

Tren de respuesta

Antes de comprar un producto, lee las etiquetas para que no te engaiien.

Lo que sé del tema

Por su cuenta, los estudiantes pensaran en lo que saben sobre el tema y responderan las pre-
guntas. Al final, compartiran sus respuestas e intentaran llegar a una conclusién.

Aprendo mas

El estudiante leerd un texto introductorio sobre los mensajes publicitarios y usara los concep-
tos para analizar los ejemplos. El docente guiara la lectura y se detendra en cada parrafo para
asegurarse de que los estudiantes entiendan. Ellos subrayaran las ideas centrales del texto.
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TEMA 4. NO TODO

LO QUE BRILLA ES ORO

Aplico lo aprendido

Los estudiantes contestaran las preguntas sobre las partes del anuncio. Al terminar,
compartiran sus respuestas para recibir comentarios.

Tren de respuest

a

4° DE PRIMARIA

1. Observa el anuncio y senala sus elementos en los espacios correspondientes.
Después contesta las preguntas.

Imagen del producto

A) sCudles

PATHNES

mundo (obre (\JQL\

iPara niqas y nirios!
Dupombl(’! en loJax las tallas en tu

jugueteria mdr cercana.

— Producto que se
promociona

\» —t——Eslogan

—1|— < Texto secundario

el propédsito del anuncio?

Que las personas compren los patines Abreu.
B) ;A quién se dirige el anuncio?
A las ninas y los nifios.

2. Lee los esléganes y clasificalos en la categoria apropiada.

&

“Jabon E

QQE";

“Siéntete feliz con un Chocoli”.

speranza, lava rapido y rinde mas”.

n

“Salsa gliero: el sabor de México”.

“Ungliento Londinense, para los piquetes de mosquito; no se rasque, refrésquese”.

Eslogan descriptivo

para los

Jabén Esperanza, lava rapido

Ungtliento Londinense,

no se rasque, refrésquese.

y rinde mas.

piquetes de mosquito;

Eslogan emocional

Siéntete feliz con un Chocoli.

Salsa gliero:
el sabor de México.
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TEMA 4. NO TODO LO QUE BRILLA ES ORO 4° DE PRIMARIA

Practico en casa

Por su cuenta, el estudiante analizara el anuncio publicitario y respondera las preguntas.
Tren de respuesta

1. ;Qué se promociona en este anuncio?
El mercado San Antonio.

2. ;Cudl es su objetivo?
Que las personas compren sus ingredientes en el mercado San Antonio.

3. ¢A quién esta dirigido?
A las madres de familia.

4. ;Cudl es el eslogan?
Ingredientes frescos para hacer feliz a tu familia.

ALY
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TEMA 4. NO TODO LO QUE BRILLA ES ORO 4° DE PRIMARIA

Sesién 2 Informacion en envases y etiquetas

Propésito de la sesion

Los estudiantes comprenderan la importancia de analizar las etiquetas de los
productos que consumen, para asi consumir responsablemente.

Me activo y me concentro

Los estudiantes anotaran todos los esléganes que recuerden. Después los compartiran con el
grupo y sus companeros deberan indicar a qué producto pertenece. Aprovecha la oportunidad
para reflexionar sobre la influencia que la publicidad tiene sobre nosotros. ;Por qué recuerdan
algunos esléganes y otros no?

Lo que sé del tema

Los estudiantes compartiran sus respuestas a las preguntas: cuando compras un producto,
¢lees las etiquetas?, ;recuerdas qué dicen?, ;qué pasaria si los productos que compramos no
tuvieran etiquetas?

Aprendo mas

Coordina la lectura del texto. Un estudiante leerd desde la mayuscula hasta el punto; después
seguira otro estudiante. Seguiran esta dindmica hasta leer todo el texto, incluyendo los es-
quemas. Al final, pide que alguien voluntariamente resuma la lectura y que los demas lo
ayuden.

Aplico lo aprendido

Los estudiantes responderan el ejercicio y compartiran sus respuestas para revisar los apren-
dizajes.

Tren de respuesta

. ¢Qué es el producto? Leche.

. ¢Cudl es la marca? Leche Lola.

¢Cudl es el contenido del empaque? 1 L.

JCuando caduca? Noviembre de 2021.

Cudantas calorias contiene el envase? 110 kcal.

¢Como se recomienda conservar el producto? Meter al refrigerador
una vez abierta.

7. ¢Cuanta azucar tiene el empaque? 9 g.

anpwNp
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TEMA 4. NO TODO LO QUE BRILLA ES ORO 4° DE PRIMARIA

Practico en casa

Por su cuenta, los alumnos analizaran el empaque de la pasta de dientes y responderan las
preguntas.

Ingrodientes: Agem, giicerina, Ainor menorec de 6ados Usar $0/0
bicarbonatode sodio, clorure ddico. J Una qota de prodv.to.
A9 Ingerir.

DPurment. -~ |

Pasta cle dientes

Cont. Net. 175¢

N\

0ADy 30l0yvI0qD] Jod
o)Xy va opvieqr]]

Tren de respuesta

1. ;Qué es el producto? Pasta de dientes

2. (;Cual es la marca? Purment

3. ¢Cuadl es el contenido del empaque? 175 g

4. ;Cémo se recomienda usar del producto? Nifios menores de 6: usar

sélo una gota.

v

¢Qué advertencia incluye el empaque? No ingerir.

6. ¢Quién elabora el producto? Laboratorios Pava
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TEMA 4. NO TODO LO QUE BRILLA ES ORO 4° DE PRIMARIA

Sesién 3 Integracion de saberes

Propésito de la sesion

Los estudiantes reflexionaran sobre la informacién de los anuncios publicitarios y las etique-
tas de los productos, para asi convertirse en consumidores criticos.

Me activo y me concentro

Antes de empezar, revisen en grupo las respuestas de la tarea. Después, los estudiantes
tendran 5 minutos para llenar la tabla. Compartan sus resultados y felicita a quienes lo hayan
logrado.

Sinénimos Anténimos
Bonito Lindo Horrible
Flaco Delgado Gordo
Igual Similar Diferente
Frio Helado Calido

Lo que sé del tema

Los estudiantes pensaran en un producto que consuman regularmente. Anotaran algunos
ejemplos en el pizarrén y se cuestionara por qué consumen ese producto, en vez de otro si-
milar. Pregunta cuantas veces lo han visto anunciado y preguntense qué tanto cumple el
producto con lo que se promete en el anuncio.

/':" !/\\-—\ N\

/ / )
. . || informacién |
Aplico lo aprendido N compartenios L_
2 \ publicitarios? ,——J
. . 0 P __ )pu P —
En grupo, discutan lo siguiente: /7 T\ (il s T
([~ XA\J =
) infocr?nuaccibn ( g [ ‘\ SN ‘\\
{ incluyenlos | PN ~ S -}
) empaques y las / \
etiquetas?

~

~~ P ¢Es importante rev1sar } \

L

/
-,
\ / las etiquetas de los
= preductos o se puede
obtener toda la
informacién necesaria
/) en los anuncios?
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TEMA 4. NO TODO LO QUE BRILLA ES ORO 4° DE PRIMARIA

Evalio mis procesos de aprendizaje

Para reflexionar sobre lo que han aprendido, los estudiantes iluminaran la grafica para autoe-
valuarse. Invitalos a ser honestos y autocriticos. Sélo al aceptar lo que no sabemos, podemos

mejorar.

Tren de respuesta

Ejemplo de llenado ?

Todas

Muchas Mucho
Mas o menos Mas o0 menos

Pocas
Lei con . Entiendo la
cuidado las Completélas | Hice las tareas o pésito a3 importancia
instrucciones | actividades de que se 1% . II')nensa'es de leer las
antes de hacer | cada tema. indicaron. NEnsy) etiquetas de
P publicitarios.
las actividades. los productos.
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