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6. El anuncio publicitario

L1

En nuestra sociedad siempre nos estan hablando un sinfin de emisores (codificado-
res de mensajes), y entre los muchos mensajes que recibimos esta la publicidad. Al
salir a la calle vemos carteles que anuncian ideas o productos; si escuchamos la
radio, nos hablan de vender y comprar; lo mismo pasa cuando vemos la television,
y en algunas paginas de internet se repite este fendbmeno.

Por tanto, dado que los mensajes publicitarios estan tan presentes en nuestras vi-
das, es indispensable decodificarlos, interpretarlos y evaluarlos. A eso dedicaremos
este apartado. jIniciamos!

Intencion comunicativa

Informar cerca de los productos que se quieren vender, con el fin de que los consu-
midores se interesen por ellos.

Persuadir. Convencer al consumidor de adquirir el producto. Por ello personalida-
des de distintos ambitos a menudo acompanan los productos, de manera que se
distingan de los demas. Se pueden usar estereotipos 0 imagenes de marca.

Es importante aclarar que el mensaje publicitario (anuncio) pretende convencer de
comprar un producto, en cambio el propagandistico busca influir en las ideas de las
personas (cartel de partidos politicos, campanas de vacunacioén, de dejar de fumar...)

Definicion

e Conjunto de técnicas que intentan influir en el comportamiento de las personas,
incitandolas a consumir determinados productos o a adoptar actitudes frente a
circunstancias especificas.

e (Conjunto de técnicas comerciales denominado marketing o mercadotecnia, cuyo
objetivo es la venta.

¢ Una industria cultural que participa en la transmisién de modelos culturales, for-
mas de comportamiento y valores sociales.
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Caracteristicas

Incide en el
destinatario
mediante el mensaje
para modificar su
conducta, por lo que

presenta la realidad / (ima
de forma subjetiva.  para atraer la

atenclén

Utiliza un lenguaje Busca;rotmover F] \_/e.nta de
denotativo (informa e i E el
sobre las estableciendo rglac&ones
lidades del entre el comerciante y el
cua Ida teS] e consumidor, y aumentar las
producto) y bases de convencimiento en
connotativo

el publico al que se dirige.
(muestra pautas de
comportamiento).

Estructura del anuncio y el cartel

Observa los siguientes anuncios y carteles. ¢ Cual es su estructura?
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Los anuncios y los carteles se consideran textos discontinuos, ya que no se escri-
ben en linea o con un orden establecido. Como puedes ver en las imagenes anterio-
res, encontramos tres elementos en comun que dan estructura al mensaje:

. Texto linguistico. Hace referencia al mensaje escrito, verbal; todos dan a co-

nocer una idea para expresar las cualidades de un producto o una conducta.
Utilizan frases breves, sencillas y recordables. Un ejemplo es el eslogan, el cual
es una frase pegajosa que sirve para fijar la idea. Suelen usar pronombres en la
segunda persona y frases imperativas.

Texto iconico. Hace alusidn a la imagen del producto que se comercializa y/o a
los elementos graficos que la acompanan; generalmente proyecta un ambiente
agradable, de bienestar, para reforzar la persuasion.

Se utilizan modelos femeninos 0 masculinos con un estereotipo de belleza para
atraer al publico adolescente y adulto, mientras que en el caso de |los nifos se
recurre a las caricaturas. Ademas, se usan colores con una gama de tonalidades
y se proyectan imagenes con recursos como la hipérbole (agigantadas en rela-
cidén con la escena) y la personificacion (objetos o animales con caracteristicas
humanas).

Relacion entre el texto linglistico y el iconico. La composicion del lenguaje
publicitario implica establecer sincronia entre ambos. Esta conexion es vital para
que el texto explique la imagen o viceversa, 0 bien para crear un contraste en el
cual la imagen exprese lo contario al texto.

Estrategias publicitarias

Texto linguistico

Para construir el mensaje publicitario se usan diversos recursos retéricos con la fina-
lidad de persuadir, entre ellos:

1.

Anafora. Repite una palabra al inicio de cada frase. “Témate un respiro, tdmate
un café”.

Metafora. Compara un objetos, sin que haya una relacién real. “Mas bueno que
el pan”.

Simil o comparacion. Relaciona dos imagenes para encontrar semejanzas; em-
plea la palabra “como”. “Imagenes tan reales como la realidad”.
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4. Antitesis. Opone dos objetos o ideas. “Mas de lo que esperas por menos”.

5. Hipérbole. Es la exageracion de alguna caracteristica del objeto. “Destapa la
felicidad”.

Texto icénico

Al igual que en el texto linguistico, en el texto iconico —en las imagenes— se usan
figuras retoricas para construir el mensaje publicitario.

Realicemos las actividades que se proponen a continuacién con el
propdsito de aprender a leer, interpretar y evaluar los mensajes en los
anuncios.

Recordemos la informacion que hemos revisado hasta el momento.
Resuelve cada uno de los ejercicios.
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Actividad 1. Resuelve el siguiente crucigrama.

Anuncios publicitarios
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1. Figura retérica que suprime algun elemento 2. Mensaje compuesto por texto e imagenes
3. Comparaciéon de dos objetos indistintos 4. Descripcion fisica de un personaje u objeto
5. Recurso que sustituye un elemento por otro 7. Eselsignificado de las palabras aportado por una
6. Convencer de que se realice una accion comunidad

11. Recursos que asignan rasgos humanos a un objeto 8. Figura retdrica que exagera un objeto o situacion
12. Es el significado primario y directo de las palabras 9. Influir en un cambio de opinion

13. Sustitucion de un elemento por semejanza 10. Texto escrito, verbal

14. Texto compuesto por imagenes 11. Convencer de comprar un producto
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Actividad 2. Analiza el siguiente anuncio e indica el tipo de figuras retéricas que se
utilizan en la imagen y en el texto.

https://cdn.pixabay.com/photo/2016/03/03/10/17/

Comprension de lectura del anuncio
Observa el cartel propagandistico y anota la informacién que se solicita.

Actividad 3. Enumera las caracteristicas del siguiente cartel.

Tipo de anuncio:

Texto linglistico:

Texto iconico:

Relacidon entre ambos:

45



Cuaderno para estudiantes de 3.° de secundaria

Volumen 1

Al

Actividad de investigacion
Observa el siguiente cuadro e identifica los elementos que se te solici-
tan. Después realiza una investigacion de campo, que consiste en “ver
programas televisivos, revistas y paginas de internet para completar la

informacion.

Actividad 4. Copia el siguiente cuadro en una hoja blanca y completa la informacion
que se solicita. Investiga dos anuncios publicitarios y dos propagandisticos; luego
presenta tu trabajo al docente para que lo evalue.

Producto o | Canal (radio, | Cualidades | Caracteristicas | Caracteristicas ¢ Por qué
idea que se | revista, TV...) | del producto del texto del texto iconico | beneficia la idea
vende ) olaidea lingUistico 0 el producto al

(;Comq se consumidor?
anuncia?

y

2

3

4

iTiempo de conversar! Y td, ¢ qué productos compras?

Actividad 5. Sigue las siguientes instrucciones.

-t

. Piensa en cinco productos que generalmente consumes y anétalos en tu libreta.

2. ¢Cuédles de esos productos requieres para vivir? En tu lista, subrayalos.

3. ¢Qué estrategias publicitarias se utilizan para convencerte de comprarlos? Elige
uno de los productos y describe las estrategias.

4. Intercambia tus respuestas con un companero.

5. Elaboren una conclusién en parejas sobre cémo influye la publicidad en la com-
pra de un producto y compartanla con el grupo.

lg
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Actividad 7. A partir del esquema que se presenta a continuacion, esboza un anun-
cio publicitario tomando en cuenta los elementos que vimos. Después de hacer los

ajustes que creas necesarios, disefa la version final del anuncio en una hoja blanca
tamano carta.

Texto iconico

Erfilsor ¢, Cémo sera la imagen?
¢,Cual de las figuras retoricas utilizaré?
¢, Quién ¢, Cuadles son los colores propicios?
arr:/:mma? Receptor
arca
publicitaria $A quién va
. dirigido el
Texto linguistico B Vo
¢ Qué anuncia? ¢ Qué efecto
., Cémo lo anuncia? producira?

¢, Con qué figura retérica?
¢, Cudl sera el eslogan?

iEvaluemos los aprendizajes adquiridos!
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Actividad 8. Observa el siguiente anuncio y responde las preguntas.

No fumas,
te esfumas

1. ¢El texto cumple con las caracteristicas de un
mensaje publicitario?

A Si, maneja imagenes atractivas.

B Si, quiere convencer de algo.

No, porque el mensaje no es de interés.
B No, porque sélo informa de un tema.

2. ¢ Cual es la intencion del texto?

Informar sobre la situacion de las personas
fumadoras.

B Exponer el tema del tabaquismo.

Explicar las causas y las consecuencias de fumar.

I Persuadirnos de no fumar.

3. ¢ Qué significa la frase “NO FUMAS, TE ESFUMAS”?

B Que los cigarros suelen ser muy caros.

B Que desaparece la persona fumadora, no el cigarro.
Que el cigarro es un producto nocivo para la salud.
Bl Que las personas toman sus propias decisiones.

4. De acuerdo con el texto, ¢,qué imagen puede sustituir a la que aparece en el anun-
cio? Subrayala.
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ﬁ Autoevaluacién

¢ Qué tanto aprendi? Después de revisar los conceptos de publicidad y propaganda
y resolver las actividades, se requiere que evalles los saberes que adquiriste en este
apartado.

Actividad 9. Completa el siguiente cuadro de verificacion.

Preguntas verificadoras Del 0 al 10 |¢Por qué?

¢ Qué tan bien comprendo el tema?

¢En qué medida utilizaré estos conocimientos
en la vida diaria?

¢ Qué tanto me estoy esforzando por comprender
el material?

¢ He desarrollado una secuencia de actividades
que me permita avanzar de manera organizada
y sistematica?

¢ He asignado el tiempo necesario para el
desarrollo de la actividad?

¢ Me he planteado cambiar algunas estrategias
para lograr el éxito?

De lo anterior concluyo que:
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